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1. INTRODUCCIÓN

El 3 de julio de 2025, la Asociación Española de la

Carretera (AEC) presentó públicamente los resultados

del Informe sobre Indicadores de Estado y Necesidades

de Inversión en Conservación de Carreteras 2025. Esta

edición marcó un hito metodológico al emplearse por

primera vez una evaluación digital mediante captura di-

námica de imágenes y análisis por Inteligencia Artificial,

multiplicando por diez la precisión respecto a las inspec-

ciones visuales tradicionales.

La repercusión pública generada ha sido de una

magnitud excepcional. Los datos muestran un interés

transversal —nacional, autonómico y local— motivado

por la gravedad de los resultados: más del 52% de la

red presenta deterioros graves o muy graves, un déficit

de conservación que supera los 13.491 millones de eu-

ros, y consecuencias directas sobre seguridad vial, eco-

nomía y cohesión territorial.

Este informe sintetiza los hallazgos técnicos, el im-

pacto mediático logrado y el alcance reputacional para

la AEC en el ecosistema informativo español.

2. RESULTADOS DEL INFORME AEC 2025: UN DIAG-

NÓSTICO CRÍTICO

El comunicado oficial presentado el 3 de julio esta-

INFORME INTEGRADO DE IMPACTO
MEDIÁTICO Y RESULTADOS DEL
INFORME AEC 2025

Basado en informe de auditoría
presentada, documentos de prensa y
monitorización de medios aportados por
la AEC

blece con claridad que las carreteras españolas atravie-

san “el peor momento de su historia reciente”  . Las

principales conclusiones son:

2.1. Magnitud del deterioro

• 52% de la red viaria presenta daños de gravedad.

• 34.000 km (32%) requieren reconstrucción urgen-

te en menos de un año.

• Otros 20.407 km exigen intervención en un plazo

máximo de cuatro años.

• En total, más de la mitad de las carreteras españo-

las necesitarán obras antes de 2029.

Estos valores sitúan el estado actual por debajo del

registrado tras el último gran Plan General de Carreteras

de finales de los años 80.

2.2. Déficit de inversión

El déficit acumulado asciende a 13.491 millones de

euros, resultado de:

• Incremento del coste de materias primas y ener-

gía.

• Deterioro acelerado, estimado en un 8% anual

desde 2022.

Reparto del déficit:

• 4.721 M€ en carreteras del Estado (26.000 km).
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• 8.770 M€ en redes autonómicas y forales (75.300

km).

2.3. Impacto económico y social

El deterioro tiene efectos directos y visibles:

• Sobrecoste en combustible: hasta 12% más por

circular en mal estado.

• Sólo en julio y agosto de 2025, el impacto econó-

mico superará los 270 millones de euros.

2.4. Implicaciones estratégicas

El deterioro amenaza la consecución de objetivos na-

cionales y europeos:

• Reducción de víctimas en carretera (meta 2030).

• Descarbonización del transporte.

• Resiliencia climática.

• Movilidades inteligentes y automatizadas.

3. COBERTURA MEDIÁTICA: ALCANCE Y REPERCU-

SIÓN

La actividad informativa generada por el informe de

la AEC ha sido altamente significativa tanto en volumen

como en calidad del discurso público.

3.1. Datos generales

Según el Informe cuantitativo final (18 septiembre

2025):

• Asistentes a la rueda de prensa: 92

• 43 periodistas

• 49 representantes sectoriales

• Impactos totales registrados: 579

• Entrevistas atendidas: 34

Los medios españoles —prensa escrita, digital, radio

y televisión— respondieron con una cobertura intensa

y sostenida durante semanas.

4. ANÁLISIS POR TIPO DE MEDIO

4.1. Televisión: El mayor altavoz público

El informe de impactos televisivos recoge:

• 12 apariciones en cadenas nacionales.

• 23 apariciones en cadenas autonómicas.

Temáticas dominantes:

• Estado crítico de la red viaria.

• Cifras del déficit de inversión (13.400–13.500

M€).

• Innovación técnica: uso de IA para evaluar el pa-

vimento.

• Repercusiones económicas para el ciudadano.

Ejemplos destacados:

• Antena 3: “Crisis en las carreteras españolas: 52%

dañadas y necesidad urgente de inversión”.

• Tele 5: “Informe alarmante sobre el estado de las

carreteras españolas”.

• TeleMadrid, Aragón TV, TPA, Canal Sur: enfoque

regional detallado, con especial relevancia para Ga-

licia, Castilla-La Mancha, Aragón y Asturias.

Valor comunicativo:

La televisión amplificó el mensaje de urgencia, con-

tribuyendo a trasladar el debate a la ciudadanía y a la

esfera política.

4.2. Radio: profundidad analítica y cercanía territorial

Los informes de radio muestran:

• 14 impactos nacionales (RNE, SER, COPE, Onda

Cero, esRadio).

• 21 impactos regionales.

• 12 impactos con declaraciones directas de la AEC

(Miralles, Díaz y Lazcano).

Enfoques predominantes:

• Análisis del déficit de inversión.

• Consecuencias directas para la seguridad vial.

• Comparativas territoriales.

• Críticas a la insuficiencia presupuestaria acumula-

da.

Radio se consolidó como el medio que ofreció expli-

caciones técnicas más detalladas, reforzando la reputa-

ción de la AEC como referente experto.

4.3. Prensa escrita: rigor estadístico y contextualización

territorial

Los impactos en prensa escrita abarcan cabeceras
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nacionales, regionales y locales, incluyendo El Mundo,

El País, Cinco Días, Faro de Vigo, Heraldo de Aragón,

Las Provincias, La Nueva España, entre otros.

Tendencias informativas:

• Aragón identificada como la comunidad con peo-

res niveles de conservación (hasta 70% de la red en

estado crítico).

• Galicia y Castilla y León como territorios muy afec-

tados:

• Galicia: déficit de 1.125 M€.

• Castilla y León: 7.090 km en estado muy grave.

• En prensa nacional, el enfoque principal fue el ré-

cord histórico del deterioro y el riesgo para la seguri-

dad vial.

Muchos titulares reprodujeron literalmente cifras cla-

ve del informe, demostrando fuerte alineación entre el

contenido técnico de la AEC y la narrativa divulgada.

4.4. Prensa digital: interacción social y debate ciuda-

dano

Los análisis cualitativos muestran:

• Alta presencia del informe en medios digitales con

participación de lectores: 20 Minutos, La Razón, El

Español, La Voz de Galicia, entre otros.

• Tono general de los comentarios: crítico, con pre-

ocupación por la inacción administrativa y escepti-

cismo sobre la falta de inversiones.

Este canal mostró el componente más emocional del

debate público.

5. BALANCE CUALITATIVO DE LA COMUNICACIÓN

5.1. Posicionamiento de la AEC

La AEC se consolida, una vez más, como la fuente

de referencia en España para evaluar el estado de la red

viaria. Su credibilidad se refuerza gracias a:

• La nueva metodología mediante IA.

• La participación directa y frecuente de sus porta-

voces.

• La consistencia de los datos aportados a lo largo

de 40 años.

5.2. Relevancia política y social

Los mensajes difundidos han propiciado:

• Debate parlamentario en comunidades autóno-

mas.

• Interpelaciones mediáticas a responsables guber-

namentales.

• Creciente presión para articular un Plan Nacional

de Conservación de largo alcance.

5.3. Visibilidad y alcance reputacional

La presencia simultánea en todos los tipos de me-

dios —con una penetración de 579 impactos— de-

muestra que el informe:

• Ha alcanzado todas las audiencias.

• Ha generado conciencia colectiva sobre un pro-

blema estructural.

• Ha situado a la AEC en el centro del debate sobre

movilidad, seguridad y sostenibilidad.

6. CONCLUSIONES 

1. El informe AEC 2025 evidencia una situación críti-

ca sin precedentes, con más de la mitad de la red viaria

española en condiciones deficientes o muy deficientes.

2. El déficit de conservación de 13.491 millones de

euros es estructural, exige planificación inmediata y

compromisos presupuestarios estables.

3. La transición hacia carreteras verdes, seguras y co-

nectadas está en riesgo si no se detiene el deterioro.

4. La repercusión mediática ha sido extraordinaria,

con presencia masiva y sostenida en televisión, radio,

prensa escrita y digital.

5. La AEC ha logrado un posicionamiento sólido co-

mo líder técnico, impulsando un debate público que

trasciende lo sectorial.

6. Las comunidades autónomas con peores indica-

dores —Aragón, Castilla-La Mancha, Galicia, Asturias—

han entrado de lleno en el foco mediático, generando

presión para adoptar medidas concretas.


